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S ucinnosti od 1. ¢ervna 2015 méni vyzkumnd agentura MEDIARESEARCH svij ndzev na Nielsen
Admosphere. Spolu s tim méni i své logo a dalsi brandové prvky. Agentura se vioni v cervenci stala
¢lenem holdingu Nielsen, poté co AC Nielsen Netherlands odkoupil 51% podil ve spolecnosti
MEDIARESEARCH.

,Nazev Nielsen Admosphere jsme zvolili kvili jednoznaénému prihlaseni spolecného podniku ke
skupiné Nielsen. MEDIARESEARCH z nazvu vypadl proto, Ze spojeni Nielsen Mediaresearch pouZival
Nielsen jako brand na jiny ucel zejména v USA. Admosphere je jiz nékolik let pro nas duleZitou
a zavedenou znackou, ktera nyni bude pouze pouzivdna v Sirsim smyslu,” vysvétluje divody vzniku
nového nazvu predsedkyné pFedstavenstva spole¢nosti Tereza Simec&kova.

,ProtoZze Admosphere je i nazvem spolecnosti, kterd reprezentuje plvodni vlastniky skupiny
MEDIARESEARCH, nova identita také vyjadfuje partnerstvi nadndrodni i mistni slozky joint-venture,”
fika Michal Jordan, mistopfedseda predstavenstva spolecnosti a dodava: ,Vérime, Ze klienti si nové
logo budou i naddle spojovat s lidmi, ktefi za znackou stoji a kvalitou, kterou chceme i nadale
poskytovat.”

Novy logotyp Nielsen Admosphere reprezentuje jak identitu nadndrodni vyzkumné spolecnosti
Nielsen, tak plvodni identitu agentury MEDIARESEARCH. Vizudlnimu stylu nové spolecnosti bude
i nadale dominovat plivodni oranzova barva.

nielsen | ADMOSPHERE

MEDIARESEARCH, resp. nyni jiz Nielsen Admosphere, je na ceském trhu vyznamnym hracem v oblasti
méreni médii, uz 13 let provozuje peoplemetrovy projekt, vénuje se marketingovému vyzkumu trhu
a analyze dat, které od Cervna 2015 ponese oznaceni Research & Analysis (R&A). Od roku 2010
realizuje monitoring reklamy v médiich pod znackou dcefiné spole¢nosti Admosphere, od nynéjska
oznacovany jako Advertising Information Services (AIS) a od roku 2012 vyviji pod dcefinou
spoleCnosti Adwind Software vlastni software pro zpracovdni dat zmedidlnich vyzkum
a monitoringu reklamy Adwind Kite.
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktli a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkumd, analyz a zpracovéni dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrll. Spolupracuje na vyzkumu ndvstévnosti internetu a sociodemografie uZivatell
internetu (NetMonitor). Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i marketingovému vyzkumu (online prlizkumy, CAWI, CATI prlzkumy...) a analyze dat a nabizi

komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spolecnost Admosphere, kterd se zabyva monitoringem reklamy AlIS,
a spolecnost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty z vyzkum( sledovanosti a monitoringu
reklamy.
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